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Brasil de Tuhu

Mapear projetos de educacdo musical no Brasil.
OBJETIVO Foram abordados pontos como: publico
atendido, instrumentos e estilos musicais
ensinados, financiamento e principais
dificuldades.

Os contatos foram obtidos através de mailing
UNIVERSO da Baluarte, clippings e consultas a bases de
dados de leis de incentivo e editais publicos dos
PESQUISADO 26 estados e do Distrito Federal, além da Lei
Rouanet. Um questionario on-line com 40
perguntas foi enviado por e-mail, Facebook e
sites dos projetos. Também houve aplicagéo via
telefone. Ao todo, foram contatados 2.040
projetos.

O questionéario foi aplicado entre dezembro de
QUAN DO? 2016 e margo de 2017.

Recebemos 240 formularios preenchidos por
RESPOSTAS responsaveis administrativos e/ou pedagogicos
de projetos de educacdo musical de varias
partes do Brasil.
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Limites

A estratégia de obter contatos a partir de leis de incentivo deixa de fora
acOes que ndo usam esse tipo de mecanismo. Tal lacuna foi parcialmente
preenchida por meio de buscas em redes sociais e clippings.

E provavel que projetos menores estejam sub-representados nos
resultados, pois nao dispdéem de know-how para inscrever-se em editais e leis
de incentivo, nem para manter paginas em redes sociais ou sites.

O mapeamento decidiu nao considerar projetos feitos no ambito escolar,
por entender que eles obedecem a outro tipo de estruturacao.
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Sudeste concentra 52% dos projetos

O acesso aos dados de Minas Gerais foi mais amplo que nos outroslugares,
0 que pode ajudar a explicar a lideranca do estado nestalista
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Terceiro setor confirma sua importancia na area

T B Fundag3do/Instituto
MW Associacdo 589% cao/ 9%

M Inst. Ensino W Orquestra

27% 8%

Ponto de 16% M Coletivo 7%
Cultura

B ONG 15% B Organizag3do Social
B Centro Cultural 13% Orgdo Gov. 59
B Banda 12% B Centro Comunitario 3%
Produtora 11% Outros 4%

Pergunta: Em quais destas categorias sua instituicdo/empresa se enquadra?
Era possivel marcar mais de umaopc¢éao
Base: 239 Respostas



Menos de 20% atuam apenas com educacao musical

Area de atuacéo

®m A maior parte de nossos projetos é de outras areas, mas também atuamos na educacao
musical

®m A maior parte de nossos projetos é de educa¢do musical, mas trabalhamos outras areas

m Nossa instituicdo atua exclusivamente com educagdo musical

® A educacdo musical tem o mesmo peso que outras atividades em nossa instituicao

m Nossa instituicdo ndo atua na educagao musical

Base: 239 Respostas



A maioria dos projetos foi criada nos ultimos dez anos...

36%

13%

Antes de 1994 W 1994-1999 W 2000-2005 ®W2006-2011 W2012-2017

Base: 234 Respostas



...e ainda esta ativa...

m Ainda esta em atividade  ® Foi encerrado
197 projetos 12 projetos

Base: 209 Respostas



...mas alei de 2008, que tornou obrigatoério o ensino
musical nas escolas, parece ter tido pouco impacto

Conhece a Lei 11.7697? Alterou o trabalho da Instituicdo ?

m N3o mudou

m Os projetos passaram a ter mais participantes

m Conheco, mas ndo em detalhes _ . . .
o m Passamos a criar e oferecer mais projetos
m Conheco bem a lei

- . ® Recebemos mais demandas por educa¢do musical
® Nunca ouvi falar

® Qutro

Base: 237 Respostas Base: 232 Respostas
Era possivel selecionar mais de umaopcao



A maior parte das instituicbes conduz um unico projeto...

Quantidade de projetos por
instituicao

N° de NUmero

Porcentagem

projetos absoluto
108 48%
56 25%
24 11%
16 7%
5 ou mais 15 7%
Nenhum 6 3%

Base: 225 respostas



...atende até 500 pessoas...

NUmero de atendidos

m Até 50 26%

W De 51 a 100 26%
= De 101 a 500 28%

B De 501 a 1.000

B Del001a
5.000

De5.001a 3%
10.000

B Mais de 10.000 I 3%

Base 210 respostas



... € abrange apenas 0s municipios onde estao
Instaladas

Cidade onde atende

82%

B Apenas na cidade-sede da instituicdo
B Na cidade-sede e em outras cidades fixas

B Na cidade-sede e em outras cidades ndo fixas, dependendo de parcerias feitas
e apoios recebidos

Era possivel selecionar mais de uma opc¢ao

Base 208 Respostas



Atendimento exclusivamente gratuito € predominante

Forte presenca de ONGs no setor e contrapartidas de editais e leis de incentivo podemexplicar
resultado

® Todos gratuitos m Todos pagos
m Maioria gratuita = Maioria paga

m Metade gratuita, metade paga

Base: 209 Respostas



Atividades on-line ainda sao incipientes

Pergunta: Os atendimentos sao realizados...
Era possivel marcar mais de uma opcao

Base: 210 Respostas

B Na propria

instituicao 74%

B Em comunidades
e/ou organizacdes
sociais

W Em escolas e/ou
universidades
publicas

B Em eventos

Em escolas e/ou 9%
universidades
privadas

m On-line 4%

Outros 16%
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Projetos focam em jovens...

Faixa etaria dos participantes

Bl Pessoas de até
5 anos

B Pessoas de 6 a

10 anos 71%

B Pessoas de 11

a 14 anos 80%

B Pessoas de 15

a 18 anos 77%

M Pessoas de 19
a 59 anos

Pessoas de 60

42%

anos ou mais

Base: 210 Respostas
Era possivel marcar mais de umaopcgao



...especialmente os que nao tém formacao musical

22% dos participantes sao professores de musica e 24%, musicos profissionais

Conhecimento musical dos participantes

B N3o tém
formacao
musical

B Tém formacgdo
musical basica

92%

B Tém formacgdo
musical
intermediaria

B Musicos
profissionais

M Professores de
musica

Professores de 18%
outras areas

B Outro 6%

Base: 210 Respostas

Com gquais destes publicos seu projeto/programa trabalha? Era possivel marcar mais de umaopcao



Boa parte dos projetos atende pessoas com deficiéncia
e jatrabalha ou se preocupa com a acessibilidade...

Atende pessoas com deficiéncia? Preocupacao com acessibilidade

B Nos preocupa e
gostariamos de poder
trabalhar melhor

44%

B Nos preocupa, e ja ha
um bom trabalho feito

M E central: inclui varias
acoes voltadas para o
tema

mSim = Nao

m Na
Base: 211 Respostas 40 nos preoctipa

® Nos preocupa, mas ndo
pretendemos trabalhar
em breve

Base: 207 Respostas



...mas atividades atingem poucas pessoas desse
publico

Com que tipo de deficiéncia?
Ndamero de Numerode  Porcentagem

pessoascom projetos em relacéo
deficiéncia ao total

atendidas

M I

11a20 15 12% B Intelectual
21 a100 9 7%
Mais de 100 5 4% W Visual

Base: 126 Respostas

M Fisica 54%

47%

B Auditiva

Outro 11%

Base: 123 Respostas

Era possivel selecionar mais de uma resposta



Inclusao de pessoas com deficiéncia, porém, ainda nao

alcanca colaboradores

Tem colaboradores com
deficiéncia?

—

H Nao ESim

Numero de Namero de
colaboradores projetos
com deficiéncia
1 a5 17

1
Mais de 10 2

Base: 209 Respostas

m Visual

m Fisica

W Auditiva

M Intelectual

m Mental

Outro

Tipo de deficiénciados
colaboradores

44%

0%

6%

Base: 18 Respostas

Seu projeto/programa ja teve ou tem em seus quadros professores ou colaboradores com algum tipo de deficiéncia?
Se sim, com que tipo de deficiéncia?(E possivel marcar mais de umaop¢ao)



Projetos sao coordenados por profissionais formados

na area...

Formacéo dos responsaveis pela

coordenacéo pedagdgica do projeto

M Bacharelado

.. 39%
em musica
Licenciado em 359%
musica

B Bacharelado 21%
em outra area
B Mestre em 19%

musica

W Sem formacao 11%

Base: 210 Respostas
Era possivel selecionar mais de umaresposta

M Licenciado em
outra area

B Doutor em
musica

B Mestre em
outra area

M Doutor em
outra area

B Qutro

23%



...mas nao adotam metodologias consagradas

Metodologia de ensino adotada

B Metodologia

prépria _ W Orff _
51% 107 projetos 10% 21 projetos
= Mo mEIP
aso
adotamos 46% 97 projetos 3% 7 projetos
metodologia
especifica
B Suzuki 15% 32 projetos El Sistema 39 6projetos
B Dalcroze 11% 22 projetos B Outro 16% 33 projetos

Era possivel selecionar mais de uma resposta

Base: 209 Respostas



Apresentacoes didaticas predominam, mas atividades
de maior folego tambem sao frequentes

Atividades educativas realizadas

B Concertos/Shows 80% B Aulas avulsas de

c T 37%
musicalizagdo
m Curso continuado 71% .
de musica W Festivais 37%
Curso continuado 61%
de musicalizacao _
B Capacitagdo de 36%
educadores
[ | Aulla.s avulsas de 519%
musica
[ ] 3 34%
B Formacdo de 48% FormagZo de
anda orquestra
W Formacdo de 43% ® Prémios
corais
Produ?ao de 40% 10%
conteudos Outros

didaticos
Era possivel selecionar mais de uma resposta
Base: 209 Respostas



Mais de 42 instrumentos foram mencionados

Percentual de projetos que usam
cada tipo de instrumento

~ Baixo .
: Rabeca 1%
o
Violino 31% rgao 5% ”
_ Pick-up/ 0
o 1%
% 1%

Era possivel selecionar mais de uma resposta
Base: 210 Respostas



Todos os projetos trabalham com musica brasileira...

Musica estrangeira exclusivamente: 0%

® A maioria € musica brasileira, mas ha uma parte de musica estrangeira
m Musica brasileira, exclusivamente

B Metade musica brasileira e metade musica estrangeira

® A maioria € musica estrangeira, mas ha uma parte de musica brasileira
® Musica estrangeira, exclusivamente

Base: 208 Respostas



... e MPB é o0 estilo mais trabalhado

79%
H MPB M Regional/Folclérica 16%
M Classica . 13%
W Axée
Sarmb 43%
amba 13%
B Rap
42%
B Rock
11%
B Funk
H Sertanejo
5%
B Reggae " Afro
21% 20%
Gospel Outros

Era possivel selecionar mais de umaresposta
Base: 210 Respostas



GESTAO,
FINANCIAMENTO E
COMUNICACAO
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Meios on-line séo as principais ferramentas de comunicacao

85%
B Facebook B Anuncio 10%
Radio
l Site
B Anudncio 7%
59% Revista
Email
B Newsletter 7%
26%
B Whatsapp
19% M Linkedin 6%
H Instagram
12%
MW Outras Redes M Outros App 4%
o 11%
Anuncio Jornal
10%
QOutros

Quais destas ferramentas sdo usadas na comunicagaode seu projeto/programa?
Era possivel selecionar mais de umaresposta
Base: 185 Respostas



Contato com a imprensa e elaboracao de estrategia de
comunicacao sao os principais desafios na area

Principal dificuldade de COMUNICACAQO

29%

5%

B Assessoria de imprensa W Elaboracdo de estratégia
B Nenhuma B Gestdo de midias digitais
¥ Producdo de contetdo Outro

Base: 196 Respostas



Financiamento inclui tanto doacéao direta quanto

leis e editais...

B Doacdo direta de
PF

37%

B Cobranga Direta 32%

Doacgdo Direta de

27%
PJ
B Lei Estadual de 22%
Incentivo a Cultura
B Editais publicos 19%

estaduais

B Lei Rouanet 18%

Era possivel selecionar mais de umaresposta
Base: 202 Respostas

B Venda de Produtos
18%

B Editais publicos
municipais 14%
B Lei Municipal de
Incentivo a Cultura 13%

B Editais publicos
. 12%
federais

B Doacdo de pessoa fisica

por meio de leis de
incentivo

QOutros 14%

!

Subvencdo/Parcerias kLA
com poder publico




...mas doacdes diretas sao as que tém maior peso

Resultado nédo significa que o setor seja em boa parte financiado por doacdes; projetos que atendem mais
pessoas sao mais dependentes de lei de incentivo

Fonte de craude
importancia
Recursos (nota de 1 a5)

Doacéo direta de PF 2,84

Doacéao direta de PJ, semleis
: : 2,51
de incentivo

Cobrancadireta 2,48
Lei estadual de incentivo a
Editais publicos municipais 2,43
Editais publicos estaduais 2,38
Editais Publicos federais 2,18
Lei municipal de incentivo a 211
cultura

Venda de Produtos 2,03

Doacéao de PF por meio de lei
: : 1,78
de incentivo

Base: 198 Respostas



Apesar da diversidade de fontes, captacao € o grande
gargalo na gestao dos projetos

Principal dificuldade de GESTAO

72%

6% 9 6%
° >% o% 4% 2% 1% 1%
W Captacao de recursos B Nenhuma
M Inscricdo em editais e leis de incentivo W Gestdo financeira
B Operacionaliza¢do da producao B Prestacgdo de contas
Concepg¢ao da producgao Assessoria juridica

Outro

Base: 197 Respostas



As principais parcerias nao financeiras vém de
Instituicdes publicas e comunidades de bairro

B Instituigdes publicas
de ensino

59%

B Comunidades de 39%

bairro

ONGs 36%

W Secretarias municipais 33%

de Cultura

M Outras instituicdes da 229%

area musical

Secretarias municipais 22%
de Educacdo

B Pontos de Cultura 21%

B InstituigGes privadas 21%
de ensino

M Secretarias estaduais 18%
de cultura

Era possivel selecionar mais de uma resposta
Base: 187 Respostas

Secretarias

municipais de outras 12%
areas
B Nenhuma
9%
B Secretarias estaduais
de Educacdo 9%
M Fabricantes de
: 8%
instrumento
B Unidades do SESC 7%

Secretarias estaduais | 39,
de outras areas

m Unidades do SESI 2%

Qutro 19%



Mas o setor ainda tem dificuldade de encontrar parceiros
na execucao dos projetos

Principal dificuldade de REALIZACAQO

B Parcerias 28%

B Aquisicdo de instrumentos

B Contratacado de professores
capacitados

B Engajamento dos alunos

B Nenhuma

4%

Escolha/elaboracio de material
didatico

0,
Outro 18%

Base: 199 Respostas



Projetos tém necessidade de se aperfeicoar em varias
areas

Importancia de capacitacao, por area (notade 1a5)

B Gestdo financeira e captac¢do de

recursos 4,28

B Ferramentas de comunicag¢do
B Gestdo administrativa
W Atualiza¢do pedagogica e

metodoldgica
M Qutro

Base: 199 Respostas
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CONCLUSOES

* Boa parte dos produtores dedica-se apenas a um projeto
em educacao musical (ainda que atue também em outras
areas da cultura), de alcance moderado, tanto em numero
de beneficiados (até 500 pessoas por ano) guanto do
ponto de vista geografico (mais de 80% s0 atua em seu
proprio municipio). O conjunto das respostas, portanto,
Indica a predominancia de agentes de pequeno ou
meédio porte.




CONCLUSOES

« Ainda que de peguena dimensao, 0s projetos parecem ter
grande relevancia social. A grande maioria oferece
atendimento gratuito e mira um grupo social
especialmente vulneravel no Brasil: os jovens. A énfase
nesse estrato e reforcada pela informacdo de que o
publico-alvo mais alcancado s&o jovens com pouca ou
nenhuma formacao musical.

cultura & esporte



CONCLUSOES

Nao fica clara a relevancia das atividades voltadas a
professores — que tém papel importante de disseminar
conhecimento. Uma pesquisa mais detalhada poderia
Indicar o quanto 0s projetos para esse grupo ajudam a
replicar boas praticas.




CONCLUSOES

« A importancia do setor para a inclusdo é demonstrada
também pela atencao a questdes de acessibilidade. Seis
em cada dez atendem pessoas com deficiéncia (embora o
numero de beneficiados poucas vezes passe dos cinco), e
praticamente metade tem interesse em trabalhar melhor
com o assunto. Como em outras éareas, ainda falta a
preocupacao com a inclusao se estender também ao
proprio quadro de funcionarios e colaboradores.
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CONCLUSOES

* A pesquisa emite sinais opostos sobre a qualidade do
trabalho oferecido pelos projetos. Por um lado, muitas
atividades sao coordenadas por pessoas com
conhecimento em musica — relativamente poucos
contam com bacharéis (21%) ou professores (11%)
oriundos de outras areas, aléem de 11% com profissionais
sem formacao. Como na musica e frequente a presenca

de pessoas sem formacao especifica, 0s numeros deste
levantamento parecem bons.

J lelvan@7
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CONCLUSOES

A0 mesmo tempo, prevalecem acbOes que ou hao usam
metodologia especifica ou usam metodologia propria — o que,
em alguns casos, pode ser um modo polido de se dizer que
nao ha propriamente um método sistematizado em uso.

As entrevistas demonstram que o0 leque de atividades
educativas utilizadas é bem amplo. O predominio € de
concertos e shows didaticos — que, por si sos, tém potencial
limitado. Mas chama a atencao a quantidade de propostas

em que a formacao continuada parece estar em primeiro
plano.
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CONCLUSOES

« Em comunicacao, a énfase nos meios digitais nédo é
surpresa. Trata-se de uma area que requer pouco
Investimento e em tendéncia crescente. O fato de uma
parcela dos projetos se interessar em fazer capacitacao na
area, porem, pode indicar que essas ferramentas nao
estao sendo usadas em todo o seu potencial. O gargalo
apontado em elaboracao de estrategia de comunicacao
reforca essa impressao.
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CONCLUSOES

« Os resultados sobre captacdo de recursos
surpreenderam a equipe de pesquisadores. Como o
principal meio de contato foram bancos de dados de
editais e leis de incentivo, o esperado era que esses
mecanismos aparecessem com grande destaque em
relacado aos demais. O que sobressai, porem, sao as
captacoes sem incentivo — e o fato de nenhuma
modalidade atingir grandes percentuais.
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CONCLUSOES

« O peso das doacOes diretas tem de ser relativizado.
Alguns projetos de alcance comunitario recorrem aos
moradores do entorno para arrecadar recursos em
campanhas esporadicas — trata-se, assim, de pequenos
valores. Entre os projetos que atingem mais pessoas, as
leis de incentivo (sobretudo, a Rouanet) aparecem com
vulto maior. De qualquer modo, apenas uma pesquisa
mais especifica, envolvendo perguntas diretas sobre
valores, podera explorar melhor esses pontos.

O fato de o grande gargalo apontado pelos entrevistados
ser a captacao de recursos deixa claro que as fontes ainda
sao vistas como insuficientes.
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CONCLUSOES

« A pesquisa mostra, por fim, que ha grande caréncia por
capacitacao em diversos setores. Nos quatro pontos
apresentados no questionario, 0 interesse por capacitacao
ultrapassa o patamar dos 3,7, um tanto acima dos 2,5, que
poderiam ser tomados como sinal de interesse mediano.

cultura & esporte
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